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    5. upravené vydání
  

  
    
      

      

    

    
      MÁTE UŽ DÁREK PRO SVÉ
      PŘÁTELE A RODINU?
    

    
      

      

    

    
      Věnujte tuto knihu
      svým nejbližším.
    

    
      

      

    

    
      Znáte nabídku dalších knih a nahrávek Iva Tomana?
    

    
      

      

    

    
      Objednávky a informace na těchto adresách:
    

    
      

      

    

    
      
        TAXUS International s.r.o.
        

      
      Na Pankráci 49, 140 00 Praha 4

      Tel.: 800 182 987 (8001 TAXUS)

      E-mail: taxus@taxus.cz

      
        www.taxus.cz
        

      
      
        www.Jak-Vydelat.cz
        

      
      
        www.MarketingovaPsychologie.cz
        

      
      
        www.SkoleniIvaTomana.cz
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        www.taxus.sk
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    PŘEDMLUVA

    
      

    

    
      Nepotřebuješ vůbec obchodní dům.....
    

    
      

      

    

    Zauvažuj nad touto myšlenkou. Mnoho lidí si láme hlavu tím, jak zbohatnout. Uvažují, jak vydělat, s čím obchodovat, co vyrábět, kam investovat. Prostě jak podnikat. Po čase, když si zjistí, co všechno podnikání obnáší, přijde zklamání, neboť v této oblasti nacházejí ne peníze a uspokojení ze své svobody, ale mnoho problémů. Přemýšlel jsi někdy, co to obnáší podnikat třeba tak, že budeš majitelem obchodního domu? Uvažoval jsi nad tím, kolik starostí a problémů představuje vedení obchodního domu? Několik takových knih by nestačilo na popsání všech starostí, které bys měl.

    
      

      

    

    Já ti nabízím něco úplně jiného. Zde pracuješ:

    
      
      – kdy chceš
    

      
      – s kým chceš
    

      
      – kde chceš
    

      
      – s výrobkem, který si sám zvolíš
    

      
      – nemáš fixní mzdové náklady
    

    

    – nemusíš vlastnit a udržovat nemovitosti (základní prostředky) – můžeš začít s nízkým startovacím kapitálem – rychle se přizpůsobuješ novým situacím

    – nemusíš dlouho a draze hledat nejlepší a kvalitní spolupracovníky, neboť systém je založen tak, že dobré síly se samy vypracují do čela.

    
      

      

    

    Zkus to jako majitel obchodního domu.....

    
      

      

    

    
    Existuje málo tak počestných zaměstnání, jako je vydělávání peněz.

    Třeba vlastnit obchodní dům.....
 Nebo podnikat v systému, který ti nabízím...

  

    
      

      

    

    
      Vyber si...
    

    

  
    
      

      

    

    ÚVOD

    
      

      
        

      

    

    
    Znáš-li protivníka a znáš-li sebe,
  

    
    pak musíš sto bitev bez nebezpečí vyhrát.
  

    
    Neznáš-li protivníka,
  

    
    pak jsou tvé vyhlídky na zisk nebo ztrátu stejné.
  

    
    Neznáš-li ani sebe, budeš poražen v každé bitvě.
  

    
      

      

    

    Chuan Tse

    
      

      

    

    
      Dětské nemoci
    

    
      

      

    

    Začal jsi pracovat v MLM a přemýšlíš, jak dosáhnout svých cílů. Můžeš mít nejlepší produkt, ale bude ti na nic, když o něm lidé nebudou vědět. Zaveď proto do svých činností v MLM systém a naplánuj, jak zařídit, aby se o tomto produktu dovědělo co nejvíce lidí. Tak vyděláš velké peníze. To je náplň mé druhé knihy.

    Když začínáme pracovat v MLM, vždy se objeví „dětské nemoci“. Je to normální. Nikdo se nedostal do vyšších pozic bez toho, že by tyto „dětské nemoci“ neabsolvoval.

    Dobrým sponzorem se staneš, až překonáš překážky, které máš před sebou.

    Odborníkem v jakémkoli oboru se nestaneš absolvováním vysoké školy nebo metodou pokusů a omylů. Mnohem lepší je spolupracovat spolu s jiným odborníkem. Ten tě neučí zbytečnosti, kterých je na vysokých školách dost.

    Tato kniha je napsána na základě mých zkušeností v aktivní práci v MLM. Možná, že s některými myšlenkami nebudeš souhlasit a některé věci budeš chápat jinak, než já. Je to v pořádku, neboť všichni jsme jiní a máme svůj odlišný pohled na věci kolem nás. Já jsem se snažil podat svůj pohled a své myšlenky rád sděluji stejně naladěným spolupracovníkům v tomto oboru podnikání.

    
      Ve východní Evropě se kladl při vzdělání důraz hlavně na odbor
      nou stránku, ale nikdo nás neučil jednat s lidmi.
    

    
      

      

    

    Doufám, že tato kniha ti pomůže vybudovat správné vztahy se tvými spolupracovníky.

    
      

      

    

    
      Vytrvalost
    

    
      

      

    

    Pět procent lidí řídí svět. Deset procent jsou také ještě úspěšní. Zbývá obrovská masa neúspěšných. Ti moc přemýšlí a hledají ve všem problémy a úspěch jim uteče před nosem. Vždy se vracejí na začátek. Jdou tam, kam jdou ti lepší, ale nedůsledně a nedojdou proto k úspěchům.

    Přitom víc než osmdesát procent lidí na světě dělá to, co nechce.

    Úspěch přichází zevnitř, ne zvenku. Zevnitř, to je tvůj postoj. Ten je klíčem k úspěchu. Podle tvých postojů se odvíjí i tvá aktivita a aktivita druhých.

    Podpora aktivity jednotlivce je přece jeden ze základů MLM.

    Ve vyspělém světě je podle průzkumů průměrná délka životnosti podniku jednotlivce kolem 6 let. V MLM je menší, pokud bereme životnost spolupracovníků a ne životnost MLM firem. Jak je to možné? V čem to je?

    

    Lidé prostě neumí podnikat!!!

    Začnou s dobrou vírou, ale když se objeví první překážky, končí. Končí, ne proto, že jsou neschopní, ale proto, že je to pohodlnější. Umět podnikat a vydělávat, to znamená také umět vytrvat.

    V MLM je to bohužel často tak, že lidé se vrhnou na získávání nových spolupracovníků, kteří po několika desítkách hodin strávených spoluprací s firmou, končí s touto spoluprací. A buď přejdou ke konkurenci nebo MLM úplně vypustí ze svého života. Tím pádem skončí i oni. To je strašná perspektiva.

    Ale vůbec to tak nemusí být. Čti dál.

    
      

      

    

    
      Něco za něco
    

    
      

      

    

    Vědomosti představují moc! Máš v sobě ohromnou sílu, víš o tom? Víš, že víš něco, co ještě tvůj soused neví?

    Prodej mu to! Prodej mu poznání, že existuje něco za něco. Přátelství a podpora za vyšší životní standart. Poznání za více peněz. No řekni, není to skvělé?

    Nežij jen tak zadarmo, ale prodej se! Máš svou cenu.

    Peníze získáš za výsledky své práce, ne za hodiny, které jsi věnoval práci. Jde o to, jestli se umíš dobře prodat.

    Tvé rozhodnutí spočívá v tom, jestli chceš být mým spolupracovníkem!

    Pokud ano, pak prostě vlož:

    ... čas,

    ... energii

    Když to nevložíš - nemáš šanci!!!!

    Až nahoru se dostaneš, když dosáhneš toho, že se budou tvou zásluhou naplňovat tyto předpoklady:

    
    1. Najdeš spolupracovníky, kteří jsou naučitelní.
  

    
    2. Spolupracovníky naučíš.
  

    
    3. Oni sami pak naučí své spolupracovníky.
  

    
    4. Všichni budete neustále využívat produkty své firmy a dále je nabízet. Jak toho prakticky dosáhnout, je náplní této knihy.
  

    
    Závěrem úvodní kapitoly se tě zeptám:
  

    
    Víš, jaký je rozdíl mezi vyježděnou kolejí a hrobem?
  

    
    Pouze v jejich hloubce.
  

    Proto nezůstávej na místě, ale hledej nová řešení a netradiční přístupy k lidem a k problémům.

    Možná, že některá najdeš v této knize.

    

  





PLÁNOVÁNÍ






Když nevíme kam jdeme, je zcela jedno, kterou cestu zvolíme.






Čínské přísloví






 Plánování a výsledky






Někde jsem slyšel, že ekonomicky nejúčinnější pohyb je pohnutí rozumem.

Podívejme se na to, jak jsou lidé rozumní a jak si plánují svou budoucnost. Výsledky statistik jsou hrozné:

– 26 % lidí si nic neplánuje

– 60 % lidí si plánuje jen občas (pračka, video, nájem)

– 11 % lidí si plánuje pravidelně

– 3 % lidí si své plány zaznamenávají na papír






Pouze 3 % lidí je schopno tak jasně zformulovat své plány a cíle, že je dokáží dát na papír.

Vzpomeň si na kapitolu Vlastní cíl v knize Jak začít MLM, strašák nebo příležitost, kde bylo uvedeno, že 3 % lidí (ti, kteří mají vlastní cíle jasně definované), nashromáždí větší majetek než ti, kteří nejsou schopni formulovat své cíle na papír.

A jak plánuješ ty?



A jak dopadnou ti, kteří si nic neplánují, ve srovnání s těmi, kteří si své plány dávají na papír proto, aby mohli zpětně kontrolovat, jak pokročili v plnění svých představ?



Lidé se dají rozlišit do dvou skupin:

Jen málo lidí dokáže předvídat svou změnu. Tito lidé mají cíl, plán, vědí, co chtějí a co mají udělat.

Absolutní většina však pasivně na svou změnu jen čeká (většinou do konce života).

Jen na tobě záleží, jak budeš řídit svůj život.






I špatné plánování je lepší než žádné plánování!






Bez cílů a bez plánování neexistuje žádný pořádný dlouhodobý obchod. Pamatuj na to.

K úspěchu také potřebuješ sebedisciplínu. Stanovit si, jak dosáhnout úspěchu, je jedna věc, ale pak je důležitá sebedisciplína na realizaci úspěchu. Zde je totiž největší kámen úrazu.






Alibismus






Sami sebe často obelháváme vlastním alibismem. Všichni sníme o tom, že budeme vlastnit něco ohromného, třeba Mercedes. Pokud máme dobrou představivost, dokážeme si představit i to, jak bude ten Mercedes vypadat. Ale při svých představách a snech o skvělých věcech, které nás v budoucnu čekají, zapomínáme, že za ty sny musíme i bojovat.






Zapomínáme, že už teď, v této vteřině můžeme a měli bychom vcházet do dveří našeho nového klienta. Zapomínáme, že pokud chceme mít nový Mercedes, měli bychom už dnes vydělat na alespoň na disk ke kolu toho auta. I ty nejsložitější věci na světě jsou složeny ze samých maličkostí. I ten Mercedes je složen z mnoha součástek. Proto, pokud chceš velký cíl splnit, pak už dnes vykroč ke splnění malého cílu.






Mnohokrát jsem slyšel lidi tvrdit, že oni určitě dosáhnou své cíle, ale pak jediné, co dokázali splnit, bylo předsevzetí: „Půjdu na pivo.“ Jediné, co dokážou naplánovat a také zrealizovat, je cesta na pivo. Oni ten Mercedes strašně moc chtějí. Ale také moc chtějí i to pivo. Vím, že obojí najednou nejde, ale vím také, že to jde tak zorganizovat, aby obojí bylo možné.






Často také hrajeme alibisticky divadlo, hlavně sami sobě a svým nejbližším tím, že si vylepíme své velké cíle na zrcadlo nebo na dveře. Přitom jsme leniví ještě dnes alespoň jednomu člověku povědět o našem obchodě.

Pokud si naplánujeme jen své úspěchy, moc toho nedosáhneme. K úspěchům potřebujeme ještě naplánovat skutečnou fyzickou aktivitu a hlavně to vše zrealizovat. Prostě zvednout zadek a jít.






Ne sny, ale naplánované činy rozhodují






Pokud chceš být úspěšný, dodržuj následující pravidla a do své činnosti zaveď systém.

Čas, o který je ošizeno plánování všech činností, i tvého postupu na vyšší příčky v kariéře síťového prodeje, se zpravidla vrátí jako bumerang v delší realizaci a menšími příjmy v budoucnu. Proč?



Protože nevíš, jakou cestou ses vydal.






Jaký má význam, když sice víš, kde jsi, ale nevíš, kdes mohl být?



	
	


	
		Vážení čtenáři, právě jste dočetli ukázku z knihy Jak budovat multilevelmarketing.

		Pokud se Vám ukázka líbila, na našem webu si můžete zakoupit celou knihu.
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