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    Tuesday Business Network, pořadatel konference Mobile Internet Forum, doporučuje tuto knihu:

     


    „E-book obsahuje mnoho zajímavých informací o mobilním marketingu. Mohu je jen doporučit.“

     


    Michal Zolman, pořadatel konference Mobile Internet Forum

  a programový ředitel Tuesday Business Network

  
    Proč inzerovat na mobilních zařízeních?

    Mobilní zařízení se stávají neodmyslitelnou součástí našeho života a mění způsoby, jakými vyhledáváme informace, jak se spojujeme s ostatními, jak se bavíme a v neposlední řadě i to, jak nakupujeme.

    Uživatelé používají smartphony a tablety nejen pro prohlížení webu a „sběr“ informací (nejen) na cestách, konzumaci videí, poslech hudby, ale i nákupy nebo přednákupní rozhodování. Samozřejmou součástí je kontakt se známými a přáteli přes sociální sítě a také tvorba obsahu sociálních sítí (zejména fotografie).

    Ve většině případů, kdy mobilní telefon využívají, lze uživatele oslovit reklamním sdělením – když hrají hry, když surfují nebo když hledají v mapách. Pomocí reklamních systémů, které nabízejí platbu za klik (u nás je nepoužitelnější Google AdWords) můžeme snadno dosáhnout dobrých výsledků s rozumnými náklady. O tom „jak“ je právě publikace, která se k vám dostala na monitor.

  
    Mobilní zařízení jako obchodní příležitost

    Ačkoli jste přes mobily zatím možná neutržili ani korunu, chceme vám ukázat, že mobilní reklama je zajímavým a potenciálně výborným nástrojem pro online byznys a měla by být standardní součásti marketingového mixu.
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    Podíl smartphonů, resp. tabletů mezi všemi telefony v ČR je zatím cca 30 % uživatelů1 a z přechozích řádků je jasné, že poroste. Společně s ním i skupina uživatelů, které jejich pomocí lze oslovit. K uživatelům chytrých telefonů a tabletů se navíc váží sociodemografické charakteristiky (věk, vzdělání, příjem a místo, kde žijí), které je dělají velmi atraktivními pro takřka všechny B2C segmenty.

    Nejen že je specifické oslovení takových uživatelů velkou šancí pro inzerenty, ale naopak ignorace jejich potřeb a odlišností od klasických uživatelů přináší z našich zkušeností komplikace při exekuci online i off-line kampaní a má (v závislosti na produktu, který inzerujeme) vliv na návratnost investic i na vztah zákazníka ke značce.

    25 % majitelů Smartphone v ČR někdy provedlo objednávku online. Většina majitelů ho používá k porovnávání cen a k vyhledávání informací o produktech.2

  
    Odhad podílu kliků z mobilních zařízení

  na celkovém počtu prokliknutých reklam
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    Marin Software, „The State Of Mobile Search Advertising In The US,“ 2012 [online]. URL: <http://www.marinsoftware.com/resources/whitepapers/2012-mobile-advertising-report>.
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Rozdíly mezi jednotlivými zařízeními

Největším rozdílem mezi tablety, chytrými telefony a stolními PC/notebooky je jejich mobilita, resp. připravenost k „akci“. Máme-li internet v mobilu/tabletu, nedělá nám žádnou potíž zkontrolovat došlé emaily na chytrém telefonu i několikrát během půl hodiny. Nemusíme kvůli tomu chodit k PC, přihlašovat se do soukromého emailového účtu aj. Podobně je to i s dalšími činnostmi – poslech hudby, aktualizace statusu.

Určitě netvrdíme, že mobilní zařízení nahrazují počítače, spíše je v mnoha ohledech doplňují – zejména v impulzivních, příliš neplánovaných aktivitách jako je brouzdání internetem nebo v sociálních sítích.



	
	


	
		Vážení čtenáři, právě jste dočetli ukázku z knihy Mobilní reklama přes PPC.

		Pokud se Vám ukázka líbila, na našem webu si můžete zakoupit celou knihu.
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Statistika spolecnosti Marin Software uvidi, 7e se za jediny
rok exponencialné zvysil pocet placench Kiiki z mobilnich
zafizeni pres PPC systémy a na konci roku 2012 dosahne 25 %,
2¢&eho? jednu tietinu budou tvoiit tablety.

Agkoli situace u nds nen stejna (z nasi zkusenosti je podil
mobilnich zafizeni nékde kolem 34 9), vyvoj je podobny 2 je
nutné s nim poitat pii tvorbé marketingové strategie.






