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Uvodem

Kolektivni monografie z fady Filologické studie je vénovana v soucasné dobé velmi aktual-
nimu tématu politického jazyka a jazyka propagandy, které zkouma jak z pohledu jazykovéd-
ného, tak i pedagogicko-didaktického. Podstatou propagandy je persvaze, proto je v nasledu-
jicich kapitolach pozornost zaméfovana zejména na texty a diskurzy, které jsou na persvazi
zalozené, tedy zejména na politicky jazyk.

mluvena ¢i vizualni politickd sdéleni sméfujici k presvédceni publika, jako jakékoli Sifeni
politické myslenky a vSe, co jej podporuje, tedy vCetné politické agitace, politické reklamy,
populismu, sebeprezentace aj.

Cilem této publikace je jednak shrnout zékladni poznatky o charakteru politickych a pro-
jednak piedstavit moznosti implementace téchto textd do vyuky ¢eského nebo ciziho jazyka.
Nasim cilem vsak neni detailni, vSestranny popis jazykovych a mimojazykovych prostiedkt
politickych ¢i propagandistickych textll. Autofi této monografie nahlizeji jednotlivé prostied-
ky téchto textd rizného charakteru pfedevsim uhlem pohledu pedagoga, diskutuji otazku,
zda téma politiky a propagandy patii do $kolniho vzdélavani, snazi se na konkrétnich piikla-
dech demonstrovat moznosti prace s t€émito sdélenimi. Monografie Filologické studie 2025 —
Politicky jazyk, propaganda a skola tedy piinasi vedle teoretickych vychodisek i aplika¢ni
didaktické podnéty.

Prvni kapitola poskytuje ramec celé monografie, nebot’ vymezuje propagandu na zakla-
dé definic z vykladovych slovnikd pochazejicich z riznych kulturné-jazykovych prostiedi
(¢eského, anglického, francouzského, némeckého a ruského). Kapitola poukazuje na riznost
pristupt nejen k propagandé jako takové, ale i ke vztahim propagandy a s ni souvisejicich
jevi, jako jsou (politicka) propagace ¢i reklama.

Nasledujici kapitola reflektuje uplatiiovani propagandy ve Skolnim prostiedi v historic-
kém 1 soucasném kontextu. V kapitole jsou jako piiklady z historie uvedeny praktiky nacis-
tické ¢i komunistické propagandy v tehdejsich Skolach, souc¢asnost je zastoupena ukazkami
propagandy ve Skolach v Ruské federaci. Kapitola také reflektuje misto a roli prezentace
politického jazyka, jazyka propagandy a prostiedkii manipulace v nynéj§im ceském vzdé-
lavacim systému. Je zde diskutovana otazka zatazovani ¢i nezarazovani politickych ¢i pro-
pagandistickych textd a vizualii do jazykové vyuky (matef$tiny nebo ciziho jazyka) s cilem
rozvoje komunikaéni a vizualni kompetence zakt. Na tuto kapitolu pak dale volné navazuje
kapitola 4.2.1 o propagand¢ v kontextu literarni vychovy ve $kolnim prostiedi.



Tieti kapitola se zaméfuje na jazykové i nejazykové prosttedky pouzivané v politické
reklamé s cilem ovlivnit adresata, pti¢emz tyto prostiedky mohou byt vyuzivany i v propa-
gandistickych sdélenich. Z jazykovych prostiedkii jsou podrobnéji analyzovany morfologické
a syntaktické konstrukce, volba lexika k posileni ¢i zmirnéni uréitych aspektd sdéleni, para-
lingvalni prostiedky a také celkova volba jazykového kddu. Nejazykové prostredky zahrnuji
vizualni slozky, jako jsou barevné prvky, mimika, gesta, proxemika, posturika a odév aktér,
dale akustické prvky a dalsi techniky, které slouzi k posileni efektu sdéleni v ramci politické
reklamy.

Ctvrta kapitola je aplikaéniho charakteru, pfedstavuje moZnosti prace s texty obsahujicimi
prvky propagandy v jazykové vyuce. V kap. 4.1 jsou detailné rozebirany jednotlivé jazykové
i mimojazykové aspekty propagandy politickych populistickych texti Marine Le Penové,
Geerta Wilderse, Viktora Orbana a Jaroslawa Kaczynského a zaroven je reflektovan jejich
potencial ve vyuce némeckého jazyka v seminatich pro studenty—germanisty na PedF UK
jako prostfedek utvafeni jejich komunika¢ni, vizudlni a interkulturni kompetence. V knize
neni opomenuta ani prace s uméleckymi texty. V kapitole 4.2 je na propagandu nahlizeno
prizmatem literarni vychovy zaku, v literarnéhistorickém kontextu jsou reflektovany prvky
propagandy v ¢eské literatuie pro déti a mladez, jakoz i ve vybranych dilech svétové litera-
tury. Taktéz jsou zde uvedeny konkrétni naméty pro praci s propagandou na zakladé umeé-
leckého textu pro déti Volte zvirata! (Rodrigues et al. 2020). Zavérecna kapitola prezentuje
podrobnou metodiku integrované lekce z ¢eského jazyka a literatury, v niz je pfedstavena
ukazka mozného zpisobu zprostredkovani tématu propagandy z obdobi druhé svétové valky
zékiim 2. stupné ZS a piisluinych roéniki viceletych gymnézii.

Metodologicky vychazime piedevsim z kvalitativni obsahové analyzy primarnich a sekun-
darnich pramend, vlastnich pfimych pozorovani vyukového procesu, resp. pedagogické
introspekce. Pro pragmatickou analyzu jednotlivych jazykovych a nejazykovych prostiedki
propagandy byly na zaklad¢é dlouhodobych resersi vybirany soucasné ceské texty a vizualie,
zejména piredvolebni materialy, prepisy politickych diskusi ze snémovny, fetézové emaily aj.
Texty uréené k didaktické aplikaci byly vybirany pfedev§im s ohledem na kognitivni a jazy-
kové dovednosti cilové skupiny zakt/studentd, dtlezitymi kritérii byly i aktualnost témat
textl a taktéz jejich potencial vyvolat diskusi mezi zZaky/studenty.

Tato monografie je uréena predev$im pedagogiim na riznych stupnich a druzich $kol
a studentim ucitelstvi jazyku, kterym kniha muze poskytnout impuls ¢i inspiraci pro vyuziti
propagandistickych textl ve vlastni vyukové praxi. Monografie mtize zaujmout i §irsi (odbor-
nou) vefejnost, nebot’ nabizi pohled na propagandu o¢ima oborové didaktiky jazyka a litera-
tury, naznacuje moznosti, jak vést zaky k dovednosti chapat smysl a ucel politickych a pro-
pagandistickych textl, kriticky je hodnotit a nepodléhat jim.
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PROPAGANDA A JEJI VZTAH
K VYCHOVE A JAZYKOVEMU
VZDELAVANI

Propaganda a jeji postupy nebyvaji s vzdélavaci oblasti Jazyk a jazykova komunikace — Cizi
a Dal3i cizi jazyk bézné spojovany, byt Ize informace o ni najit v publikacich vénovanym
vyznamu fe€i pro ¢lovéka (Barry et al. 1968). Je také ziejmé, ze ,,jazyk™ je jednim z vyznam-
nych nastroji propagandy.

Jako o¢ekavany vystup se vyraz ,,propaganda“ objevuje pouze v RVP ZV ve Vychové
k obéanstvi (VO-9-1-03). V RVP pro gymnazia neni explicitné pouzit vilbec. Zminuje se
pouze ,kriticky piistup k reklamé&“ v prufezovém tématu Medialni vychova (Balada 2007,
s. 80). ,Manipulativni reklama“ je pak tématem uciva ve Vychové ke zdravi na ZS (Balada
2023, s. 94). Reklama je, jak ukazujeme niZe, s propagandou v uzkém vztahu. Vzhledem
k této absenci zajmu o téma propagandy v oblasti jazykového vzdélavani se tedy v uvodni
kapitole pokusime ukazat, v ¢em by pro ni mohly byt propaganda a jeji riizna pojeti zajimavé.

1.1 Pohledem slovniku

Propaganda ma aktualné jasnou a ustalenou definici (Linhart et al. 1996). Zaroven vSak jde
o0 pojem, jehoZ vyznam a zejména konotace se jiz od dob starovékého Recka proméiovaly
v ¢ase (Ellul 1967). A to piesto, ze poprvé bylo slovo tak, jak jej chapeme dnes, pouZito az na
pielomu 16. a 17. stoleti, nepiekvapivé v politicko-nabozenském kontextu.

Zacnéme vyjasnénim slova ,,propaganda‘ thlem pohledi jazykovych slovnikd, a to nejen
¢eskych. Prvni definice, které nas budou zajimat, pochézeji z obecnych jazykovych slovnik.
Novy akademicky slovnik cizich slov (Kraus et al. 2005, s. 658) u hesla ,,propaganda‘ uvadi,
ze jde o ,,vetejné Sifeni, Casto demagogické prosazovani, doporuc¢ovani néjakych myslenek,
nézorfl a podobné s cilem ziskat dlouhodobé piivrzence.* Pokud ale nahlédneme do slovm’kfl
Jjazyka ceského, ktery Vzmkal v letech 1935-1957, nabizi totiz neutralnejm definici s pro nas
zasadni zminkou o synonymu ,,propagace® a jejich odliSeni mirou ideovosti. Propaganda
je vysvétlena jako ,.8ifeni myslenek, nauk, zasad apod.; propagace. [...] Propaganda ma
ideovéjsi obsah nez propagace.*

Anglicky Cambridge Dictionary (online) definici stavi na vy¢tu prikladii i postupti propa-
gandy. Podle tohoto slovniku jde o ,,informace, myslenky, nazory nebo obrazové materialy,
Casto poskytujici pouze jednu ¢ast argumentace, které jsou vysilany, publikovany nebo jinak
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Sifeny s cilem ovlivnit nazory lidi“!. Vykladovy slovnik vydany nakladatelstvim Merriam—
Webster (online) pak podava hned tfi definice slova, z nichz prvni vysvétluje jeho historicky
vznik, kterému se budeme vénovat dale v textu této kapitoly. Dalsi dvé definice se shoduji
s vy$e uvedenym slovnikem Cambridge s tim, ze ptidavaji mozny (ale nikoli nutny) negativni
dopad propagandy na toho, proti komu ¢i na koho je namifena: ,,$ifeni mySlenek, informaci
nebo pomluv za uc¢elem pomoci nebo poskozeni instituce, zaméru nebo osoby* a ,,myslenky,
fakta nebo tvrzeni $ifené zamérné s cilem podpofit svilj zamér nebo poskodit zamér pro-
tivnika®. Celkové je vSak definice slovniku Merriam—Webster méné neutralni nez definice
Cambridge a mozna 1épe vystihuje to, jak pojmu intuitivné rozumime a jak je bézné pouzivan.

U francouzskych slovniki je zachovana neutralita pojmu. Slovnik Larousse (online) pro-
pagandu vysvétluje jako ,,systematickou ¢innost, jejimz cilem je pfesvédCit vefejné minéni,
aby pfijalo ur¢ité myslenky nebo doktriny, zejména v politické nebo socilni oblasti* a slov-
nik Robert (online) se s nim shoduje, kdyZ stru¢néji opakuje, ze propagandu Ize definovat
jako ,,opatfeni ovliviiujici vefejné minéni tak, aby zastavalo a podporovalo urcité myslenky
(zejména politické)”. Z francouzskych definic podtrhnéme tu jejich ¢ast, ktera zminuje syste-
mati¢nost propagandy a ovliviiovani nazoru s cilem pfijeti jistych ideji nebo doktrin.

V némeckych slovnicich se setkame opét s vice ¢i méné neutralnimi definicemi, tentokrat
ale i s jasnym politickym pozadim ovlivnénym dobou vydani. Starsi Meyeriiv novy lexikon
(Meyers neues Lexikon) z roku 1963, ktery vySel ve vychodnim Némecku, propagandu popi-
suje jako systematické Sifeni politickych myslenek, nauk a svétonazorovych principti psanou
i tstni formou a také jako védecky odiivodnéné vysvétleni revoluéni teorie marxismu-lenini-
smu a jeho aplikaci na zdsadni zménu spolecenského zivota pfi ptipravé a provedeni proletai-
ské revoluce, diktatury proletariatu, pii budovani socialismu a komunismu. Pojem je tdajné
pouzivan také militaristy a imperialisty k oznaceni jejich antikomunistickych snah popuzovat
a ohlupovat lidové masy. Pozd¢jsi Dtv Lexikon (1982) vydany v zapadnim Némecku pak uva-
di, ze se jedna o formu reklamy, pfedev§im na urcité duchovni cile a politické, nabozenské,
hospodarské, ale také umélecké nebo humanitarni ideje, publicistické presvédcovani obecné,
jeho obsahy a metody. Duden Deutsches Universalworterbuch (1996) definuje propagandu
jako systematické Sifeni politickych, svétonazorovych myslenek a nazort prostiednictvim
masovych publicistickych prostfedki s cilem ovlivnit uréitym zptisobem vseobecné pove-
domi, a v druhém vyznamu také jako reklamu. Deutsches Worterbuch (Wahrig 1997) propa-
gandu vymezuje jako reklamni ¢innost sméfujici k ur¢itému cili, obzvlasté v politické oblasti,
a rovnéz ji ztotoznuje s agitaci.

Bez zminek o reklamé pak vidi propagandu rusky Bolsoj tolkovyj slovar” russkogo jazy-
ka (Kuznécov online), ve kterém nalezneme propagandu definovanou jako neutralni ,,Sifeni
a dukladné objasnovani uréitych myslenek, teorii, poznatkli mezi Sirokou vetejnosti nebo
v okruhu odbornikt®, ale i ,,politicky nebo ideologicky vliv na masy; organy a prostfedky
tohoto vlivu‘.

Systemati¢nost a piisobeni na masy pak zajimaji i sociologii, kterou v této kapitole zastou-
pi definice z Velkého sociologického slovniku (Linhart et al. 1996, s. 865). Ten definuje pro-
pagandu jako ,,zamérné, institucionalizované Sifeni politicky zaméfenych ideji, postupu,
celych ideologii, politickych doktrin v $ir$i nebo uzsi vetejnosti, jejich tendencniho vysvét-
lovani a modifikace do podoby ptizptisobené aktualni situaci“. Slovnik dale propagandé pii-
pisuje téchto pét charakteristik: 1) informuje o aktualnim déni v duchu pfislu§né ideologie;

' Pieklady citatd v kap. 1 — TK.
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2) mobilizuje masy k vystoupeni na podporu ideologie ¢i politiky; 3) §ifi hodnoty a stereoty-
py, které dava do souvislosti s ur€itym svétovym nazorem; 4) vytvaii obecna schémata reakci
na spolecenské jevy a 5) rozrusuje cizi ideologicka schémata, zastrasuje odpurce. V souladu
s definicemi ze slovniki obecného charakteru v tomto propracovaném sociologickém vyme-
zeni propagandy vnimame jasné aktivni obsah pojmu. Jinymi slovy, propaganda neexistuje
bez akce, kterou se snazi spustit. Je hybatelem déni, ma intenci. Zaroven vsak upozornéme,
ze ne vSechny z téchto vlastnosti byly propagandé¢ ptipisovany v dobé pied prvni svétovou
valkou, béhem niZ se rodi moderni propaganda tak, jak ji vnimame dnes. Tedy jako ,,manipu-
lace s vetejnosti, zalozena na ptevaze emotivnich prvki nad racionalnimi. Uméni propagandy
pak spoc¢iva v umném operovani se stereotypy, jakozto stimuly vyvolavajicimi poZzadované
reakce nebo v apelech na podvédomé struktury osobnosti, archetypy, kolektivni védomi*, jak
uzavira citovany sociologicky slovnik (Linhart et al., s. 866).

Na zavér tohoto exkurzu do definic se vratme k v tvodu zminéné medialni vychove.
Jedna z ucebnic, ktera se propagandé vénuje, popisuje propagandu takto: ,,[...] cilem propa-
gandy je ovliviiovani pocetné skupiny osob. NezaleZi na tom, zda je dany material pravdivy,
¢i ne, musi ovSem byt ku prospéchu tvirce propagandy. Pojem propaganda byva také ¢asto
zam&hovan s pojmem propagace. Za svou existenci bezmala Ctyf set let se vyznamoveé ustalil
jako systémova propagace ideologie jedné strany, zatimco slovo propagace znamena §ifeni
informace® (Micienka a Jirak 2006, s. 164).

1.2 Historie pojmu

V piedchozich odstavcich nékolikrat zminujeme rizné chapani propagandy v prub&hu déjin.
Pravé tato historicky proménna chapani ndAm mohou mnohé objasnit. Odkryvaji totiz nékolik
zavaznych posunt v jejim obsahu a zaméru mezi dobou pied prvni svétovou valkou a po ni
(Ellul 1967).

Samotné slovo ,,propaganda‘ bylo poprvé pouzito v politicko-nabozenském (instituciona-
lizovaném) kontextu pfi zfizeni Svaté kongregace pro Sifeni viry, latinsky Sacra congregatio
de propaganda fide, o které se snazili papezové od sedmdesatych let Sestnactého stoleti, tedy
v dobé nabozenskych konfliktii mezi katolickou a protestantskou vétvi kiestanstvi. Cilem
kongregace byla oblast misijni a slovo propaganda v nazvu nemélo zadnou negativni konota-
ci. Jak dokazuje Ellul ve svém dile Histoire de la propagande (1967), aktivity, které odpovi-
daji definicim z pfedchozich odstavci, byly v zapadni spole¢nosti pfitomny od dob Perikla,
tedy v obdobi rozkvétu antické demokracie. V té dobé §lo jednoduse o postupy, které mély
zajistit co nejvetsi priklon athénskych obéand ke konkrétni politice ¢i hodnotdm vladdnouci
skupiny, neslo v8ak jesté o organizovanou formu chovani moci. Postupy ovlivitovani vefej-
nosti zahrnovaly monumentélni kulturni akce &i hry, ale i zastra§ovani protivnikti. V Rimé&
pak méla propaganda za cil presvédcit lid z jinych oblasti o superiorité tohoto mésta a jeho
zpusobu zivota. K tomu neztidka slouzila i literatura. Za Caesarovy éry se za¢inaji pouzivat
i nové informaéni kanaly, Acta Diurna, tedy plakaty s informacemi z oblasti politiky statu
¢i shrnutimi rozhodnuti senatu. Za nastroj propagace lze povazovat i podobiznu portrétu
ské politiky ujali legisté, odbornici na fimské pravo. Jejich praci bylo zejména pragmaticky
ospravedliovat a vysvétlovat kralovska rozhodnuti, valky ¢i nové dané. Podle Ellula (1967,
s. 618) dokonce legisté vyuzivali format sloganu, tedy zjednodusujici formulky, kterou lze
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snadno §ifit, napt. Princeps legibus solutus (Vladart neni vazan zakonem). Jako hlavni postavu
teoretika a praktika propagandy samoziejmé nelze nezminit Machiavelliho, ktery jeji postupy
popsal zejména ve svém dile Viadar. Machiavelli byl ptesvéd¢en, ze by vladci méli vyuzivat
vSechny dostupné prostiedky k udrzeni moci, véetné manipulace vefejného minéni.

I kdyz lze vyuziti propagandy sledovat po celé staleti pfed moderni dobou, $lo vzdy
o lokalni a sporadické projevy. Propaganda nebyla nikdy masova, nebot’ ji k tomu chybé-
ly prostiedky, snad s vyjimkou ¢astého znézoriiovani panovniki. Siroky zabér a masovost
ziskala az s knihtiskem, ktery ale opét prinesl propagandu cilenou pouze na konkrétni ¢ast
populace, logicky tu vzdélané;si, nebot’ k tomu, aby vas ovlivnil pamflet ¢i traktat, je potieba
umét ¢ist. Coz mimo jiné ukazuje, Ze s rostouci gramotnosti spole¢nosti neklesa nutné odol-
nost vii¢i propagandé.

Zajimavym detailem v dé&jinach propagandy je fakt, ze od sedmnactého stoleti ji $iftil
pravé se rodici tisk. Noviny, zakladané v t€¢ dobé v Anglii, Francii nebo Holandsku, nemély
stalé platici ¢tenate, byly zavislé na podpote vladnouci moci, ktera jejich pomoci $ifila ty
informace, které ji vyhovovaly. Ovliviiovani nazort se délo zejména publikovanim vybranych
informaci a faktti, noviny vét§inové neobsahovaly polemiky ¢i nazory.

Francouzska revoluce pfinasi v oblasti propagandy vyznamnou zménu zajmu statu v zaci-

voevr
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zménu v samotném zakladu propagandy jako takové. Poprvé v historii se totiz propaganda
snazi vyjit vstfic redlnym potifebam toho, kdo ma byt propagandou ovlivnén. Az doposud
byly akce propagandy sméfovany na pasivni publikum, propagandistickou aktivitou si moc
dokazovala svou silu. Az v dob¢ revoluce vSak propaganda a jeji pfijeti zpusobuje u toho,
kdo je ji ovlivnén, pocit uspokojeni. Propaganda béhem revoluce souzni s pfanim lidu, coz je
velky kvalitativni posun. Zminku o dtlezitosti propagandy za francouzské revoluce pak pod-
trhnéme informaci o tom, ze pravé za ni je zfizeno prvni ,,ministerstvo propagandy* nazvané
Bureau d’Esprit, tedy Kancelai Ducha, ktera patiila pod ministerstvo vnitra. Spoleénym zna-
kem propagandy, té, kterou zname dnes, a té revolucni, je jejich dlouhodobost, systemati¢nost
a zaméfeni na masy populace.

1.3 Propaganda soucasnosti

Moderni propaganda vznika az béhem prvni svétové valky, v letech 1914 az 1918. VSechny
val¢ici zemé ji povazovaly za zasadni zpusob, jak presvédéit vojaky a obCany (ale i protiv-
nika) o nutnosti opatieni, ktera méla prispét k vitézstvi. Ellul (1967, s. 8566) upozornuje,
ze v§echny staty povazovaly tyto postupy za ¢asoveé ohranicené a po valce je chtély opustit.
Vyjimkou byli viidci socialistické revoluce, ktera zacala v roce 1917. Vzhledem k tomu, ze
v ni byla propaganda jednim z nastroju tfidniho boje, méla se stat prostfedkem trvalym a vsu-
dypfitomnym, stejné jako masovym. Vznikla nova teorie propagandy a nové techniky jejiho
Sifeni. A protoze méla propaganda slouzit i k formovani socialistického ¢lovéka, nemohla
minout ani oblast vzdélavani (Peskova 2012, s. 34-35).

Tento zajem statu ale neni ni¢im, co by bylo mozno sledovat pouze v totalitnich a autori-
taiskych spoleénostech. Jak uvadi Havlik a Kota (2011, s. 33-34), skolstvi vychovava loa-
jalniho ob¢ana, ale v (ne tak daleké) minulosti i potencialniho vojaka. Vychova tak podléha
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vlivim ideologie, jejiz Sifeni zajistuje pravé propaganda. Za poslednich sto padesat let tak
napf. $kolstvi v naSem politicko-geografickém prostoru muselo vtélit do své formy i obsahu
ideje katolictvi, vérnosti rakouskému mocnaistvi, ¢echoslovakismu, nacismu, komunismu
a nejnoveji demokracie, trzni ekonomiky a lidskych prav. Zopakujme tedy jesté jednou, ze
propaganda neni jen nastrojem totalitnich a autoritafskych rezimu, a to ani v oblasti Skolstvi.
Pravé na nich Ize ale nejlépe studovat jeji postupy, jak ukazuje napt. Liu (2019, s. 222-223)
na piikladu Ciny v padesatych letech 20. stoleti.

V zavislosti na oblastech, ve kterych lze pisobeni propagandy sledovat, 1ze podle webo-
vého portalu totalita.cz (2023) identifikovat propagandu politickou, ekonomickou, vale¢nou,
diplomatickou, didaktickou, ideologickou, ale i ,,eskapistickou’ (odvedeni pozornosti od spo-
leCenskych problému).

1.4 Pristupy k propagandé

Cestou, jak Skolu pfed pisobenim propagandy chranit, je nejen rozvoj kritického mysleni
zakd, ale 1 vytvofeni bezpeéného prostiedi, ve kterém jsou zaci chranéni. Propaganda totiz
jen malokdy pracuje s otevienou 17i (Colon 2019, s. 160). Casté&jsi metodou je prace s fakty
a objektivnimi informacemi, které jsou vSak ukazovany v nepfesnych ¢i manipulovanych
kontextech a vyznamech. Vzpomenime na stiedovéké legisty, ktefi ospravedlnovani kralovy
politiky hledali v fimském pravu. Pozor ale na skute¢nost, ze propagandé podléhaji méné, ale
i vice vzdélani lidé, nebot’ propaganda neni véci racionalniho vnimani svéta, ale utvrzovanim
jedince v jeho kognitivnim vnimani.

Dale k lepsi imunité vuéi propagandé¢ prispiva uvédomit si nékolik stereotypt, které se
k ni vazi (Colon 2019, s. 30—183). Propaganda neni zalozena na 1zi, ale umném zachazeni
s pravdou véetné toho, Ze je pravda jako pojem relativizovana (existuje vice pravd, zadna
pravda neexistuje apod.). I dalsi vzitou pfedstavu jsme jiz zminili — propaganda neni vlastni
pouze autoritaiskym rezimiim ¢i diktaturam. Tfetim mytem je spojovani propagandy exklu-
zivng s politikou a $ifenim politickych ideji. Naopak, propaganda ¢asto prostupuje i ekono-
miku ¢i kulturu a dalsi oblasti spole¢nosti. Zaétvrté je potieba si uvédomit, ze cilem akci
propagandy vétsinou neni zména nazoru ¢i minéni spole¢nosti, ale naopak posileni jiz exis-
tujicich nazoru ¢i Castéji predsudki nebo téZ odvraceni pozornosti od néc¢eho, co se tomu,
kdo propagandu pouziva, nehodi. A posledni pfedpoklad, ktery je potieba zvazit, je negativni
vnimani propagandy jako takové.

Pokud totiz zminime pojmy, které se v literatui'e s propagandou spojuji, jako napi. bézna
propagace, reklama ¢i prace s vefejnym minénim, vidime, Ze postupy propagandy berou ¢asto
za své 1 jevy, které povazujeme za soucast naseho zpasobu zivota, byt jsou zaméfeny jen na
nékteré jeho ¢asti, napt. konzum. Ve aktualné komplikuje novy nastroj, ktery propaganda
vyuziva, totiz informaéni technologie (Pedro-Carafiana et al. 2018).

Ve vsech formach propagandy Ize zaroven nalézt spole¢né znaky v postupech, které pou-
ziva. Vyse citovany web totalita.cz (2023) je shrnuje do ¢tyt bodu: 1) jednoduchost, 2) oslo-
veni emoci, 3) osloveni piedstavivosti (spojeni s body 1 a 2, napt. ve formé jednoduchého
plakatu ¢i audiovizualniho spotu) a 4) opakovani. Pokud je dokazeme identifikovat, 1ze pro-
pagandu rychleji odhalit a ptipadné se ji i 1épe branit.

A na to se snazi poukdazat i tato publikace. V ni chapeme propagandu jako velmi Siroky
pojem, ktery v sobé zahrnuje ¢i se alespon dotyka i populismu, politické agitace a reklamy,
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propagace apod. VSechny tyto postupy ovliviiovani jsou si sobé mnohdy navzajem prostied-
kem, proto je velmi obtizné je od sebe oddé&lit. Zaroven ale spliuji charakteristiky propagan-
dy, které vymezila tato prvni kapitola. V nasi knize jednotlivé postupy propagandy striktné
nevyc¢lenujeme, nebot’ ve vzdélavacim kontextu neshledavame jako potfebné, aby zak umél
jednotlivé druhy propagandy rozlisit a charakterizovat, ale musi se hlavné naucit poznat,
ze je mu podsouvan né&jaky nazor, Ze se jej n€kdo snazi ovlivnit, a porozumét tomu, jakymi
prostiedky se to déla.

V nasledujicich kapitolach tedy mame dvé moznosti analyzy propojeni svéta propagandy
a vzdélavani v oblasti jazykl. Zaprvé si mizeme vSimat toho, s jakym typem propagandy
jazykova vyuka pracuje, jak jeji postupy sleduje (¢i vyuziva), zda zmiiluje pouze explicitni,
nejcastéji politicky ¢i socialné orientovanou ,,tvrdou propagandu, ¢i zda pojem vidi vice
neutralné jako aktivitu spojenou s Sifenim a propagaci. Druhym thlem pohledu je mozna
analyza didaktického materialu ve smyslu toho, zda a jak je s propagandou spojen, jak ji
reflektuje. Snazi se zaky vybavovat dovednostmi, které pied plisobenim propagandy chrani?
Do jaké miry to déla explicitné? A neobsahuje nahodou v urcitém ohledu prvky, které by slo
také oznacit za propagandu?
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PROPAGANDA VE SKOLE —
HISTORIE A SOUCASNOST

Jak vyplyva z prvni kapitoly, samotny pojem ,,propaganda“ je pfedmétem ,,doublespeaku®,
tj. jeho vyznam je nejednoznaény. Mizeme na ném demonstrovat zakonitosti, které ovliv-
nuji komunikaci, a zkoumat tendence riiznych rezimu ¢i instituci ,,ménit nebo pfizpusobo-
vat lidskou mysl prostfednictvim fe¢i a ovladnuti dorozumivacich znaki“ (Prokopova 2014,
s. 7). Moderni propaganda se zrodila v 18. stoleti. Ke zdokonaleni propagandistickych sdé-
leni vyrazné piisp€l rozvoj tiskaiské technologie, jenz usnadnil pfenos myslenek k Sirokému
publiku. Dilezity meznik v dé€jinach propagandy ptedstavuje rok 1896, nebot’ v tomto roce
zacCal v Britanii vychazet prvni denik s masovym ob&hem, The Daily Mail, bratfi Lumierovi
prisli s kinematografem, ktery se ve 20. stoleti zménil v popularni masové medium, a Mar-
coni ziskal patent na bezdratovy telegraf (Prokopova 2014, s. 74). Na konci 19. stoleti byly
také publikovany prvni pfirucky propagandistickych technik, Zdakony imitace (1890) Gabriela
Tarda a Psychologie davu (1897) Gustava le Bona, které pozd¢;ji silné ovlivnily mj. Sigmunda
Freuda, ale také Adolfa Hitlera.

2.1 Propaganda ve Skole v dobé nacismu

Vyraz ,,propaganda“ ziskal negativni konotace pfedevs§im ve sluzbach nacistického a komu-
(kolektivné se poslouchal béhem pracovnich prestavek v tovarnach nebo béhem demonstra-
ci).? T kdyz rezim vyuzival k propagandé spiSe centralizované organizace mladeze (Hitlerju-
gend pro chlapce, BDM pro divky), zdkladni oblasti, ve které se propaganda uplatiiovala, bylo
Skolstvi. U déti a mladeze se snaze kontrolovalo, jak travi pracovni i volny ¢as. Struck (2015)
upozornuje na fakt, Zze prvni faze nacistické politiky v oblasti Skolstvi v letech 1933-1936
se tykala pfedevs§im upevnéni soudrznosti v ucitelském sboru. Zakonem o obnoveni profe-
sionalni statni sluzby (Gesetz zur Wiederherstellung des Berufsbeamtentums) ze 7. dubna
1933 vytvofili narodni socialisté pravni zéklad pro propousténi ucitelt a feditelt Skol, ktefi
nebyli arijského ptivodu nebo pattili k politickym oponentim. O néco pozdé&ji byla Zakonem
proti preplnéni némeckych kol a univerzit (Das Gesetz gegen Uberfiillung deutscher Schu-
len und Hochschulen), ptijatym 25. dubna 1933, zavedena rasova piislusnost jako kritérium
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pro pfistup na vyssi Skoly a k univerzitnimu studiu. Podil zidovskych zaku a studenti v celé

Blize k této problematice viz napt. Minerbiova a Florani 2007.
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Vazeni Ctenéfi, prave jste docetli ukazku z knihy Filologické studie 2025.
Pokud se Vam ukazka libila, na nasem webu si miiZete zakoupit celou knihu.



