


PRECO SME NAPISALI TOHTO SPRIEVODCU?

Content marketing je sucasnym trendom v online marketingu. Stac¢i vytvarat kvalitny
obsah, navstevnici si vas najdu a vy ich premenite na zakaznikov. Vyzera to jednoducho.
Ale ak chcete byt v tvorbe obsahu naozaj uspesni, tak potrebujete dobru stratégiu.

To je aj dovod, preco sme sa rozhodli vydat tohto sprievodcu. Najdete tu navod, ako

vytvorit obsahovu stratégiu, ktora bude dlhodoba, bude zacielena na vase publikum
a bude mat stanovené jasné ciele.

PRE KOHO JE URCENY?

Sprievodca je urceny pre vsSetkych, ktori chcu publikovat lepsi obsah. Je jedno, Ci ste
majitel eshopu, blogger, Student alebo zamestnanec agentury. Verime, ze si v nom
najdete nieco uzitocné.

Julia Michalekova a Marek Sulik



AKO PREPOJIT CONTENT MARKETING SO SEO




UVOD DO CONTENT MARKETINGU

Autor: Julia

Content marketing je neustale sklonovany pojem poslednych mesiacov. Buzzword, ktorému
sa nevyhol nikto, kto sa aspon okrajovo zaujima o online marketing. Ide len o médnu vinu,
ktoru coskoro vystrieda nieco iné a viac “in"? Alebo predstavuje budiucnost marketingu,
ktoru by sme rozhodne nemali podcenovat?

Ja osobne sa stotoznujem s tou druhou moznostou. Content marketing funguje a este aj
dlho bude. Preco? Lebo ide o vytvaranie a Sirenie kvalitného obsahu, a teda o vytvaranie
hodnoty. Pretoze vasou prioritou nie je robit vSetko prvoplanovo kvéli spatnym odkazom
alebo prazdnym Facebook lajkom.

SEQ JE ZASTARALE, UZIVATELIA NAROCNI

Staromédne SEO uz davno nefunguje, uzivatelia su prilis narocni a vyberaju si, aky obsah
budu sledovat, ale hlavne zdielat. Vasim cielom preto musi byt vytvaranie niecoho
originalneho, edukativheho alebo inak hodnotného pre ludi. Ak sa budete riadit touto
zasadou a vyuzijete dalSie postupy a nastroje, ktoré nam svet onlinu ponuka, dostavi sa aj
splnenie cielov v podobe navstevnosti stranky, ale hlavne konverzii.

Dalsi dévod, preco si myslim, Zze content marketing nie je len prazdy pojem, je jeho
komplexnost. Spaja vSetko, Comu som sa doposial v ramci online marketingu venovala do
jedného zmyslupiného celku. Od tvorby webu, copywritingu, vyuzitia call-to-action prvkoy,
cez SEQ, online PR az po komunikaciu na socialnych sietach.

CONTENT MARKETING POMAHA:

1. Zvysovat traffic na stranke (SEO).
Tvorit zaujimavy a sharovatelny obsah pre socialne siete (SOCIAL).

Zvysovat konverzie.
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ZlepsSovat TrustBrand.



CONTENT MARKETING MENI
PRAVIDLA ONLINE KOMUNIKACIE.

Prepojte vSetky svoje online aktivity tak, aby kazda
z nich dosahovala maximalny efekt, a zaroven budujte
doveru a popularitu vasej znacky. Pozrite sa ako na to.

GLANOK NA BLOGU

Putavo napisany titulok
obsahujuci klucové slovo

Text blogového prispevku I- -I
by mal byt kombinaciou
nasledujucich vlastnosti:

Obrazok s ALT popisom,
svervhodn ktory obsahuje
Dove'ry _od’ny klticové slovo
(spolahlivy)

Informativny, edukativny

Vynimochny, originalny I_ _I
Ma “osobnost”

(vazny, zabavny, ironicky, nahnevany)

Zdielatelny
Obsahuje klticové slova
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Prehladny a dobre citatelny

Call-to-action prvok odkazuje
na relevantni landing page
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KVAI_IT NY — kvalitny obsah

pre vase socialne

ELAN 0 K siete, ktory ludia ...
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